Centres d‘intérét .

Qui ?
Cartevision. Multimédia, tourisme, gadget.
Qquand ? Presse yisée *
Distribution, touristique, news magazine, quotidiens
pationaux et locaux, jeunes el audiovisue\'.e.

is en cuvre :

24 avril 2003.
Savoir-faire m
e-mail marketing, multimédia.

a?
Tour Eiffel.
Relations presse,
Quoi ? 2
Le 24 avril 2003, CARTE\-‘IStON, nouveau concept A noter :
de carte ostale DVD video, célebre son lancement. Marketing yiral autour J'un mini-site événamen‘{lel.
620 invites, 320 1oumahstes inscrits pour une réception
au premier ge de 1 tour Eiffel, quia patu son plein Voir aussi ¢
entre 181 30et23h 30. Acsel (rnédiatisation de deux assemblees générales
de | association profess‘mnne'.'.e dela commun‘.caﬁon
et du commerce glectronique. autour de 12 sortie
de Livres Blancs)-

B2B et B2C

. ==
restation s &
Jancement. [

Type de P
Evenement de

ar e-mail, cette animation Flash @ drainé les inscriptions.
invitation par yoie postale.

LE PLUS
mini site web événementie\. Envoyée P
ils, et 1 000 cartons d

C3M a congu un
En quatre semaines, cama expédie 4 600 mat
1200 }ouma'.‘mstes, 430 médias ont été appelés.

RESULTATS
Des retombées

Audr‘ow’suel :
de | économie), M6 (Mor

immediates en -
(Té‘lémaiin), Escales, \oyages,

ning Live), France 2

TFA (les Coulisses
BFM, Telé Monte-Carlo, RMC,
Presse écrite ¢
Les Echos, Le Parisien, France Dimanche, Paris Match, 20 Minutes, Maxi, VSD. Avantages, Challenges.
Star Club, Miss, Le Parisien, LSA... Un press-book d'une centaine de cOUpUres. et une quinzaine de chroniques
radio et TV, en trois mois !
NOTRE
Un gvénement, cest d'abord un lieu, réception, des animations pour séduire des centaines de par\icipants.
gj 'agence C3M peut gérer tous \es aspects logistiques d'u avénement, ON nous assigne surtout 12 mission
de faire venir un public nombreux et ciblé - médias, acheteurs, partena‘.res, efc.
Clés du succes, 1a réunion en temps recor dlune équipe @ (inionnaticiens‘ designers,
attachées de presse, rédacteurs ) nente entré client et agence-
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AGAZINES
MININS

NEWSM
ET FE
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Presse nationale grand public
Pleine Vie - mensuel

VSD - hebdo :

France Dimanche - hebdo :

Tribu Move - mensuel :

Challenges (entéte) - bimensuel :

Carle ;ms!a'w 1w
remifre carte pPos

l.t:lchVD . Ca.l‘f;eviston .

Magazines féminins
Avantages - mensuel :

Prima - mensuel :

Vivre au Féminin - bimestriel :
Femme Actuelle - hebdo. ;

wisuel v“"“-’““""'.l"[;f:.:r. Maxi - hebdomadaire :
Jina S
un D mmgs-'-‘“" TV, culture, tourisme

Challenges - bimensuel :

LSA - hebdomadaire :

Télé Cable Satellite - mensuel :
La Gazette officielle du Tourisme :
Pariscope - hebdo. :
L'événementiel - mensuel :
L'Argus des Voyages - mensuel ;
Camping Car Magazine- hebdo. :

1120 145
210 975
526 918

471 281
671 654
189 032
1 340 657
640 486




e :
anne eENEIOPRE cal s
i £ fenis, = RS

£t vm DV 3T
::“;:: ot - lwﬂ..x"_-l-r.,.npen
..-u-.n.s-n.\uwf - o

fel.

I

e e
e T3 sk

EN CHIFFRES (diffusion)

Quotidi nati et régi

Le Figaro Etudiant : 75 000
20 Minutes : 450 000
Le Parisien : 485 020
Nice Matin : 133 641
Quest France : 764 731
Les Echos : 117 498
Presse Hifi-vidéo, informatique, DVD
DVD Mania - bimestriel : 25 000
Hifi Vidéo Home Cinéma - mensuel ! 20 080
Action Micro - mensuel : 40 000
Les Années Laser - mensuel : 50 000
Presse jeunes

Sciences & Vie Junior - mensuel : 165 208
Star Club - mensuel : 388 709
Kid's Mania - mensuel : 84 000
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