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Qui ? presse Visée :
Buccotherm Presse professionne\\e et grand public (Santé,Féminine,
Enfants, Beauté) s presse régiona\e ;presse sconomique
Pourquol ?
Lancer une gamme d'hygiene pucco-dentaire pour les enfants Savo'\r-fa'\re mis en ceuvre :
eut &tre un yrai challengé surun marché déja saturé.Surtout Les mots pour le dire avec un dossier de presse créatif,
quand on nest pasun poids lourd de Vindustrie pharma is- \'organ'\sat'\on de rendez-vous presse lors d'un salon
posant de budgets pub\\cita'\res importants.Les produits professionne\ 'mcontournab\e -et des envois ciblés
Buccotherm présent nt pourtant des caractér'\st'\ques de p(odu'\ts dans les rédactions.
innovantes qui ont sy séduire imméd'\atement les médias;
les professmnne\s et le public :d’abord,\'utl\\sat'\on a forte \oir aussi
concentration d'une eau thermale réputée pour |a santé des Louhann (lancement d'une gamme cosmétique 3 base
gencives et ensuite, une offre segmentée €N deux produits d'huile 'Argann), Starkey (lancements Jinnovations dans
selon 'age des enfants. laide Juditive), Symposium santé Mer (recherche surtes
Outre la presse professionne\\e et grand public informée de la coproduits issus de lamer, poura santé).
nouveauté produ'\t,\’Agence c3M meten oeuvre une commu-
nication Corporate en racontant une quccess-storys celle d'une B2C, B2B
entreprise qui connait un déve\oppement a \’internat'\ona\ :
Cote d'ivoire Congo, Arabie Saoud\te,Ta'\'wan
Type de prestation :
Relations presse
Centres dintérét
Santé
RESULTATS
uUne quaranta'me Jrarticles obtenus -Le Figaro, La Tribun& LSA, Points de Vente, Maxi, Santé N\agaz‘me,Top Santé,
N\aman,Enfant magaz'\ne,La Dépéche du I\/\'\d'\,Entrepr'\ses M'\d'\—pyrénées.D’une commur\'\cat'\on produit, nous
glargissons \a mission aune communication '\nst'ltut'\onne\\e .|a réussite d'une petite entreprise francaise a fravers
ses pest-sellers devenus p\anéta'\res !
ANOTER
te, campagne de Relations Presse créative! D'abord le dossier de presse ou la forme renforce
if de faire découvrir un€ gamme destinée auX enfants, il est réalisé sous \a forme
imaire en totale 0SMOS€ avecle pos'\t'\onnement.
de référence dela pharmade,
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d'un cahier s écritur
-'Agence C3M appuie
3 travers \’organ'\sat'\on
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EN CHIFFRES (diffusion)
La Tribune 400 000
Le Figaro et Vous 1196 000
Top Santé 3893000
Faire Savoir Faire 20800
Les Nouvelles Esthétiques 13191
Porphyre 13500
\ Maxi 2891000
ez e Maman ! 793 000
AT Enfant Magazine 1412000
s e La Gazette du Laboratoire 8000
Points de Vente
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